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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国消费类软件市场前景调查及投资评估报告》共十章。首

先介绍了中国消费类电子产品行业市场发展环境、中国消费类电 子产品整体运行态势等，接

着分析了中国消费类电子产品行业市场运行的现状，然后介绍了中国消费类电子产品市场竞

争格局。随后，报告对中国消费类电子产品做 了重点企业经营状况分析，最后分析了中国消

费类电子产品行业发展趋势与投资预测。您若想对消费类电子产品产业有个系统的了解或者

想投资消费类电子产品行 业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    消费类软件可应用于个人电脑、平板电脑、移动智能手机等各类智能终端，应用范围广、

市场需求量大。虽然单个产品定价不高，单个客户所带来的收益不高，但由于市场需求量大

，总销售数量较大，整体销售金额与利润并不低。

    消费类软件的主要使用者为家庭、个人，使用者需求变化较快、个性化需求多，因此，消

费类软件具有市场热点频出，产品更新换代较快、个性化需求突出的特点。相比ERP 等企业

应用类软件，消费类软件设计开发更注重产品满足用户个性化需求、如何更少的占用系统资

源、更快的处理速度，操作简便、人机界面亲和、更快的响应用户需求等方面。

    消费类应用软件产业链上游包括开发所需计算机、服务器、移动智能设备等硬件设备提供

商，操作系统、数据库等软件供应商，开发软件所需的软件、工具、平台等提供商，以及网

络服务提供商，产业链下游包括网上直销销售平台、线上渠道商和线下渠道商，其中线上渠

道主要涉及线上商城、应用商店（如App Store、Mac App Store、Google Play 等）、联盟代理

商等。万兴科技主要通过自建电子商务平台与第三方电子商务平台及第三方支付服务商合作

的方式将自主研发的软件产品销售给终端用户。

 

    消费类软件的应用终端包括个人电脑、平板电脑、智能手机、智能穿戴设备、智能家居设

备以及其他智能终端等。近年，个人电脑出货量和保有量一直保持较高的水平；平板电脑和

智能手机快速发展，出货量和保有量增长迅猛；智能家居等新型智能终端不断创新出现，智

能终端市场的快速发展将带动消费类软件市场的发展。

    数据显示2013 年全球个人电脑出货量达3.15 亿台，智能手机出货量超过10 亿台，平板电脑

出货量达2.17 亿台，预计2018 年个人电脑出货量将达2.92 亿台，智能手机超过17.39 亿台，平

板电脑达3.86 亿台。
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